
ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ ВЫСТАВКА ДЛЯ 
УЧЕБНЫХ ЦЕНТРОВ

 



ВЫСТАВКА ИЛИ ЯРМАРКА? 
Ярмарка:

● муки выбора для клиентов
● конкуренты
● амбиции организаторов

Выставка:

● Вы как хедлайнер мерприятия
● четкая программа
● все работает на вас



Цели и задачи выставки
● имиджевая работа

● привлечение новых клиентов

● предложение услуг для старых клиентов

● определение точек роста

● мониторинг рынка

● установление партнерских связей

● тимбилдинг 



Работа на выставке

● работа на стендах 

● работа в зале 

● мероприятия по расписанию 

● мероприятия в течении работы 
всей выставки 



КТО ПРИХОДИТ НА ВЫСТАВКИ?
● потенциальные клиенты (им уже 

интересно, их надо только убедить, что 

именно вы - лучше всех)

● старые клиенты - пиарим для них весь 

спектр наших услуг

● родители или те клиенты, которые хотят 

с вами познакомиться  на перспективу

● любопытные 

● потенциальные партнеры и конкуренты

Общаемся со всеми!



Название выставки





Название как вызов клиенту



Программа выставки
● важно содержание, а не форма

● принцип “сборной солянки”: нужно ли 

это клиенту?

● развлекательная часть программы: за и 

против



Мероприятия выставки: 
наш опыт

● фотовыставки и выставки работ

● аниматоры

● фотостены - фотоконкурсы

● уроки-погружения

● вручение сертификатов

● встречи выпускников ваших образовательных 

программ

● пробные тестирования

● собрания для родителей







Партнеры
● Партнеры по выставке не должны быть конкурентами

● Партнерские программы как дополнение к вашему 

предложению

● Подготовка партнеров к работе на Вашей выставке: 

абсолютный контроль!



РАСХОДЫ
● аренда: как не платить?
● много, много печатных материалов
● стенды и их оформление, установка
● стойки для рекламных материалов
● интернет, подключение техники, размещение техники
● транспортные расходы
● фотостены 
● сцена, подиум для презентаций
● реклама



Реклама выставки
● чем раньше, тем лучше - минимум за месяц
● сделать событием для города и вашей школы
● на городских порталах, СМИ
● рассылка по школам через Департамент образования
● через учителей-партнеров
● через родительские сообщества и собрания
● баннер
● радио
● соцсети)
● отдельная страница по выставке с возможностью 

зарегистрироваться



Подводные камни и головные боли 
организаторов
● Место проведения выставки: местоположение, технические возможности, 

организация пространства

● Придут - не придут: количество пришедших

● Качество работы сотрудников: на выставке мы не продаем услуги, а 

предлагаем и заинтересовываем!

● Внешний вид сотрудников 

● Большое количество посетителей в одно время

● На выставке ничего не требовать от посетителей!



СПАСИБО ЗА ВАШЕ ВНИМАНИЕ!

ЛЮБОВЬ ОКЛАДНИКОВА

Делюсь опытом и консультирую по вопросам:

 организация, разработка и планирование

имиджевых рекламных мероприятий для учебных 
центров

l.okladnikova@gmail.com
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